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! Der Sozial-Wissenschaftsladen ist ein Pilotprojekt des Transfernetzwerks Soziale Innovation, das im Rahmen

des Bund-Lander-geforderten Programmes Innovative Hochschule an der Evangelische Hochschule Rheinland-

Westfalen-Lippe und der Katholischen Hochschule NRW geférdert wird. Weitere Informationen zum Transfer-
netzwerk Soziale Innovation unter: https://www.s-inn.net/ (letzter Zugriff: 07.01.2019).
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1. Grundidee

1.1 Wissenschaftsladen (Science Shops)

Der Sozial-Wissenschaftsladen ist der Idee der Wissenschaftsladen (engl.: Science Shops) verpflichtet.
Dieses Format sieht vor, Gesellschaft und Wissenschaft zur gemeinsamen Entwicklung von An-
satzen fur die Bewaltigung o©kologischer, ethischer, technischer oder sozialer Probleme und
Fragestellungen zusammenzubringen.?

Der Sozial-Wissenschaftsladen wird an zwei Hochschulen fiir angewandte Wissenschaften eingerich-
tet, die in den Bereichen Soziales, Gesundheit und Bildung forschen und zukiinftige Fachkrafte quali-
fizieren. Er versteht sich als Einrichtung, die unabhangige Forschungsunterstiitzung ermoglicht und
Forschungsanfragen, die von der Zivilgesellschaft an die Hochschule herangetragen werden, moglichst
partizipativ bearbeitet. Der Sozial-Wissenschaftsladen richtet sich insbesondere an Personen, Grup-
pen und Organisationen, die von sozialer Ausgrenzung bedroht oder betroffen sind und in der Regel
Uber keine oder eingeschrankte finanzielle Ressourcen fiir Auftragsforschung verfligen. Dazu zahlen
auch ihre Interessenvertretungen. Der Sozial-Wissenschaftsladen vermittelt ihre Anfragen in die
Hochschulforschung und stellt ihnen die Ergebnisse in zuganglichen und zweckdienlichen Formaten
zur Verfiigung. Damit stdrkt er neben den traditionellen Aufgaben Lehre und Forschung (1. und 2.
Saule) den Transfer zwischen Wissenschaft und Gesellschaft als 3. Sdule der Hochschule.

Uber den Sozial-Wissenschaftsladen erhalten Mitglieder der Zivilgesellschaft die Méglichkeit, For-
schungsprozesse anzustoRen und mitzugestalten sowie innovative Ideen und Konzepte fiir die Bewal-
tigung erfahrener sozialer Probleme zu entwickeln. Geforscht wird in Lehrforschungsprojekten, die
Dozent_innen beider Hochschulen mitihren Studierenden in den Bachelor- und Masterstudiengdangen
durchfiihren. Darliber hinaus kdnnen Anfragen an den Sozial-Wissenschaftsladen auch im Rahmen
von Bachelor- und Masterthesen sowie Promotionsvorhaben bearbeitet werden.

1.2 Risiken sozialer Ausgrenzung (Exklusion)

Die ibergreifenden Themen des Sozial-Wissenschaftsladens sind gesellschaftliche Teilhabe- und
Ausgrenzungsprozesse. Im wissenschaftlichen Diskurs besteht weitgehender Konsens zur besonde-
ren Relevanz nachfolgender Dimensionen bzw. Kategorien Sozialer Exklusion:

2 Der Sozial-Wissenschaftsladen kniipft an das ,wissnet — Netzwerk deutschsprachiger Wissenschaftsla-
den” (https://www.wissnet.de/) sowie die internationale Community ,Living Knowledge — The international Sci-
ence Shop Net-work” (http://www.livingknowledge.org/) an.
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Einkommen / Arbeit / Wohnen / Bildung / Gesundheit / Soziale Isolation / politische Partizi-
pation;

Teilhabe- und Ausgrenzungsprozesse basierend auf schicht- und klassenbezogenen Lebensla-
gen sowie geschlechts- und kérperbezogenen und ethnischen Zuschreibungen.

Der Sozial-Wissenschaftsladen beriicksichtigt die Verschrankungen zwischen diesen Dimensionen und

tragt somit der Komplexitdt von Lebenslagen der Menschen Rechnung, die von sozialer Ausgrenzung
betroffen sind. Als Pilotprojekt des , Transfernetzwerk Soziale Innovation” nimmt der Sozial-Wissen-
schaftsladen insbesondere die Themenfelder Inklusion, Integration, alternde Gesellschaft und gesell-
schaftliche Segregation in den Blick.

2. Ziele und Nutzen fur die beteiligten Akteure

Der Sozial-Wissenschaftsladen verfolgt drei Hauptziele:

1.

Die Zuganglichkeit der Hochschule fiir Anliegen aus der Zivilgesellschaft wird gestarkt. Auch
jene Personen, Gruppen und Organisationen kénnen Forschungsanfragen stellen, die selbst
keine entsprechenden Ressourcen haben, um Forschung zu initiieren. Die Ergebnisse der ein-
zelnen Forschungsprojekte werden den zivilgesellschaftlichen Kooperationspartner_innen
zweckdienlich fiir ihre Arbeit zur Verfligung gestellt.

Die Dozentinnen und Dozenten werden dabei unterstitzt, partizipative Praxisforschungin und
neben ihren Lehrveranstaltungen durchzufiihren, die sich an Bedurfnissen und Anliegen aus
der Zivilgesellschaft orientiert. Dies geschieht vor allem durch die gemeinsame Entwicklung
von Forschungsfragen mit den zivilgesellschaftlichen Partnern. In den jeweiligen Projekten
wird ausgehandelt, inwiefern die Unterstiitzung in der Entwicklung partizipativer (Lehr-) For-
schungsformate sowie bei der Bekanntmachung und Verbreitung der Ergebnisse gewahrleis-
tet wird.

Studierende lernen partizipative Forschungsdesigns kennen und werden mit entsprechenden
Methoden der empirischen Sozialforschung vertraut gemacht. Dieser Ansatz erméglicht ihnen
direkten Zugang zu lebensweltlichem Wissen unterschiedlicher Zielgruppen sozialer, gesund-
heits- und bildungsbezogener Arbeit, schult sie im wissenschaftlichen Arbeiten und macht sie
zudem mit spateren beruflichen Handlungsfeldern bekannt. Die von ihnen erbrachten Leis-
tungen zahlen gleichzeitig als Studien- und Priifungsleistungen.

Kurzkonzept Sozial-Wissenschaftsladen
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3. Akquise von Forschungsanfragen aus der Zivilgesellschaft

Der Sozial-Wissenschaftsladen erprobt in Kooperation mit dem Transfernetzwerk fiir Soziale Innova-
tionverschiedene Strategien, um insbesondere auch schwer erreichbare Personengruppen miteinbe-
ziehen zu kénnen:

— Aufsuchende Verfahren, z.B. der Besuch von Selbstvertretungsorganisationen und o6ffentli-
chen Einrichtungen (z.B. Bahnhofsmission), die Vorstellung des Sozial-Wissenschaftsladens
auf kul-turellen Veranstaltungen, an bestimmten Orten in der Gemeinde (z.B. StraRen- und
Quartiers-feste);

— Die Vernetzung mit kommunalen Wohlfahrtsorganisationen und anderen Verbanden, z.B.
Stadteilmanagement, Street Work, Koordinations-, Kontakt und Beratungsstellen;

— Die Veranstaltung offentlichkeitswirksamer Aktionen, z.B. Science Theater, Filmabende, For-
schungsfrihstiicke und Netzwerkstreffen.

4, Beirat

Die Arbeit des Sozial-Wissenschaftsladens begleitet ein Beirat, dem Vertreter_innen von kirchli-
chen Wohlfahrtsverbanden, von 6ffentlichen Behorden und zivilgesellschaftlichen Initiativen und
Vereinen angehoren. Zusatzlich bringt ein Vertreter eines Wissenschaftsladens seine Expertise
ein. Der Beirat berat den Sozial-Wissenschaftsladen bei seinem Konzept, der Auswahl von For-
schungsanfragen, bei der Ausgestaltung seiner Aktivitdten sowie der Bekanntmachung und Ver-
breitung der Forschungsergebnisse.

5. Kriterien zur Auswahl von Projektvorhaben

Welche Projekte fiir den Sozial-Wissenschaftsladen in Betracht kommen bzw. angestrebt wer-
den, wird anhand eines mit dem Beirat abgestimmten Kriterienkatalogs entschieden. Dieser
kann weiterentwickelt werden und orientiert sich an fiinf Dimensionen:

5.1 Thematische Dimension:

Konkreter Bezug zu gesellschaftlichen Teilhabe- und Ausgrenzungsprozessen mit lokalem oder re-
gionalem Bezug.

5 Kurzkonzept Sozial-Wissenschaftsladen
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5.2 Dialogische Dimension:

Angestrebt werden im Sozial-Wissenschaftsladen Anfragen aus der Zivilgesellschaft, die selbst
keine entsprechenden Ressourcen z.B. in Form von Eigen-/Drittmitteln haben, um Forschung an-
zustofRen und die sich in den Forschungsprozess aktiv einbringen.

5.3 Fachliche Dimension:

Flr Projekte missen qualifizierte Projektleitungen an den beteiligten Hochschulen gefunden wer-
den, die fiir Kriterien guter wissenschaftlichen Praxis einstehen.

5.4 Ethische Dimension:

Projekte missen die Wiirde aller Menschen achten; sie diirfen gruppenbezogene Menschenfeind-
lichkeit nicht beférdern oder auf dieser basieren.

5.5 Pragmatische Dimension:

Die Projekte miissen im Rahmen der an der Hochschule zur Verfligung stehenden Mitteln durch-
flhrbar sein. Sie sollten von mittlerer Reichweite sein. Bei eintdgigen Veranstaltungen oder lang-
fristiger Wirkungsforschung stoRt der Sozial-Wissenschaftsladen an Grenzen seiner Moglichkei-
ten. Projekte, die sich in die Lehre einbinden lassen und den wissenschaftlichen Nachwuchs fér-
dern, sind hochwillkommen.

Bochum / Kdéln, 09. Januar 2019
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